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Elementy srodowiska przyrodniczego stanowigce zasoby turystyczne Warszawy

Zielen miejska:

* tereny zieleni urzagdzonej ogélnodostepnej (parki, zielence,

ogrody, bulwary z zielenig urzagdzong)
* lasy
e ,Czwarta przyroda”
Woda:
* Wista
* mate zbiorniki wodne
Uksztattowanie terenu:
» Skarpa Warszawska

e sztuczne wzniesienia powstate w wyniku dziatalnosci

cztowieka (np. Goérka Szczesliwicka, Kopiec Powstania
Warszawskiego)
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Oddziatywanie kierunkéw
,Polityki Turystycznej m.st. Warszawy”
na srodowisko przyrodnicze miasta
— najwazniejsze rekomendacje

"Polityka Turystyczna m.st. Warszawy" a srodowisko przyrodnicze )



Turystyka szyta na miarg

L
TURYSTYKA " Lttt

" \ TURYSTYKA
JAKO SFERA

SMART AKTYWNOSCI
LOKALNEJ
,Polityka turystyczna m.st. Warszawy”
TURYSTYKA TURYSTYKA
. . .. . , . . , . BIZNESOWA PRODUKTOWA
,to nie miasto i jego mieszkancy powinni przystosowywac sie do
rynku turystycznego, ale rynek do miasta, jego mieszkancow i
ich potrzeb”
TURYSTYKA TURYSTYKA
BEZ KONFLIKTOW W DZIELNICACH

TURYSTYKA
METROPOLITALNA

Rekomendacje

* nie promowac turystycznie terendw zieleni o lokalnym charakterze bez konsultacji z mieszkancami

* W promocji turystycznej miasta wykorzystywac takie obszary zieleni, gdzie istniejgce zagospodarowanie
sprzyja ograniczeniu bezposredniego, negatywnego oddziatywania odwiedzajgcych na otoczenie (np. maja
szerokie Sciezki, utrudniony dostep do najbardziej wrazliwych przyrodniczo zakatkdéw, tawki, kosze na Smieci)

@

Warszawa

"Polityka Turystyczna m.st. Warszawy" a sSrodowisko przyrodnicze




Turystyka jako sfera aktywnosci lokalnej A

MIASTA
TURYSTYKA g ~ }: Egssg:l;:
SMART AKTYWNOSCI
\ LOKALNEJ
,Polityka turystyczna m.st. Warszawy” \
. . : BZNEEOWA PROBUKTOWA
,Potrzeby i jakosc¢ zycia lokalnych spotecznosci sq dla nas ) opue
wazniejsze od potrzeb i zadowolenia turystow. Turysci powinni
miec natomiast mozliwos¢ korzystania z miasta, jego
dostepnych zasobdw i przestrzeni”, TURYSTYKA, TURYSTYKA
BEZ KONFLIKTOW W DZIELNICACH

TURYSTYKA
METROPOLITALNA

Rekomendacje

* uzgodnienia i konsultacje na poziomie lokalnym wszystkich dziatan, ktdre miatyby zmierza¢ do promoc;ji
turystycznej terendw zieleni

* zapraszanie turystow do udziatu w lokalnych aktywnosciach, w szczegdlnosci tych realizowanych na terenach
zieleni, musi by¢ robione z wyczuciem i umiarem

e ewentualna promocja turystyczna atrakcyjnych lokalnie terendw zieleni powinna wigzac sie ze
zintegrowanym systemem informacji o atrakcjach przyrodniczych

@
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Turystyka produktowa A

MIASTA

TURYSTYKA e ~~ }fgss?é'rfi
SMART AKTYWNOSCI
LOKALNEJ
,Polityka turystyczna m.st. Warszawy” -
TURYSTYKA TURYSTYKA
. . . , . BIZNESOWA PRODUKTOWA
Lpodstawqg rozwoju oferty turystycznej miasta oraz podkreslania
jego atrakcyjnosci w komunikatach marketingowych powinny
byc obszary produktowe”
TURYSTYKA' TURYSTYKA
BEZ KONFLIKTOW W DZIELNICACH

TURYSTYKA
METROPOLITALNA

Rekomendacje

« ,zielone korytarze” w Srédmieéciu Warszawy (pieszo-rowerowe ciagi komunikacyjne otoczonych zielenig,
ktdre tgczytyby ze sobg najwazniejsze atrakcje miasta)

e produkt turystyczny ,Zielona Warszawa”: oddzielenie elementdw przyrody, ktore majg bezposrednie
znaczenie dla ludzi, od terendw o wyzszym stopniu naturalnosci, ktdre nie powinny by¢ poddawane
intensywnej penetracji turystycznej z uwagi na petnione przez nie funkcje regulacyjne

* produkt turystyczny ,Warszawska Wista”: szczegdlna uwaga bo jest to korytarz ekologiczny wysokiej rangi
)
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Turystyka w dzielnicach Rt

MIASTA
TURYSTYKA L~
SMART

\ TURYSTYKA
JAKO SFERA

AKTYWNOSCI

LOKALNEJ

,Polityka turystyczna m.st. Warszawy”

TURYSTYKA TURYSTYKA
BIZNESOWA PRODUKTOWA

LZwiekszanie aktywnosci turystycznej w innych dzielnicach
Warszawy dla unikniecia natfoku turystéw w Srédmiesciu”

TURYSTYKA TURYSTYKA
BEZ KONFLIKTOW W DZIELNICACH

TURYSTYKA
METROPOLITALNA

Rekomendacje

* turystyke w dzielnicach rozwija¢ w miejscach oddalonych od terendw, ktore tworzg podstawowy system
przyrodniczy Warszawy

* ewentualny rozwdj turystyki na terenach zieleni parkowej (urzadzonej), a nie ,,naturalnej”, przy odpowiedniej
infrastrukturze kanalizujgcej ruch

* ewentualny rozwdj turystyki po konsultacjach z mieszkancami, oraz z poszanowaniem najwazniejszych
walorow obszardéw zieleni

@
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Turystyka metropolitalna .

MIASTA
TURYSTYKA L~
SMART

\ TURYSTYKA
JAKO SFERA
AKTYWNOSCI
LOKALNEJ
T

,Polityka turystyczna m.st. Warszawy”

TURYSTYKA || )~ N TURYSTYKA
. , BIZNESOWA PRODUKTOWA

Lturystyka powinna byc¢ zatem motorem napedowym

zintegrowanego rozwoju Warszawy oraz jej obszaru

metropolitalnego”

TURYSTYKA' ,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, TURYSTYKA
BEZ KONFLIKTOW |- _ ) -t W DZIELNICACH
TURYSTYKA
METROPOLITALNA

Rekomendacje

* nie rozwijac turystyki metropolitalnej na terenach cennych przyrodniczo

e promocja ogolnego wizerunku miasta, przez ktére przebiegajg korytarze ekologiczne, dzieki czemu Warszawa
moze pochwali¢ sie atrakcyjnymi ostojami bioréznorodnosci

@
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TURYSTYKA

Turystyka bez konfliktow
TURYSTYKA /

SMART

\ TURYSTYKA
JAKO SFERA

AKTYWNOSCI

LOKALNEJ

,Polityka turystyczna m.st. Warszawy”

TURYSTYKA TURYSTYKA

,. . . . . ., BIZNESOWA PRODUKTOWA
,Rozwdj turystyki w Warszawie powinien prowadzic do
wzmacniania odpornosci miasta w wymiarze ekologicznym,
spotecznym, ekonomicznym i infrastrukturalnym” 7

TURYSTYKA TURYSTYKA
BEZ KONFLIKTOW W DZIELNICACH
TURYSTYKA

METROPOLITALNA

Rekomendacje

* dobra komunikacja miedzy zarzagdzajgcymi a uzytkownikami (w tym edukacja); komunikacja ta musi by¢
dwustronna: z jednej strony powinna uwzgledniaé¢ wiedze mieszkaricow na temat otaczajgcej ich w miescie
przyrody oraz monitorowac sposéb, w jaki z niej korzystajg; z drugiej powinna ksztattowac wtasciwe postawy

oraz uczyc relacji z nig

@
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Turystyka biznesowa

SZYTA NA MIARE
MIASTA

TURYSTYKA L~

SMART

\ TURYSTYKA
JAKO SFERA
___________________ AKTYWNOSCI
LOKALNEJ
T

,Polityka turystyczna m.st. Warszawy”

L

TURYSTYKA ) E TURYSTYKA

. . . . BIZNESOWA [ ¢ N S S ! PRODUKTOWA
, Turystyka biznesowa sprzyja (...) rozwojowi gospodarczemu o
miasta, jest nosnikiem nowych idei gospodarczych oraz
innowacji, przyczynia sie do propagowania warszawskich
osiggniec¢ naukowych, kulturalnych i gospodarczych na catym B e R | wmsraa
swiecie” 1 rorvsrvia |

METROPOLITALNA
Rekomendacje

* wprowadzanie produktow zwigzanych z ,,Zielong Warszawg” czy ,Warszawskg Wistg” do oferty turystyki
biznesowej powinno by¢ dokonywane selektywnie i na nieduzg skale

@
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Turystyka smart T

MIASTA

\ TURYSTYKA
JAKO SFERA
AKTYWNOSCI
LOKALNEJ
T

TURYSTYKA
SMART

,Polityka turystyczna m.st. Warszawy”

TURYSTYKA
BIZNESOWA

TURYSTYKA
PRODUKTOWA

Lpotrzeby informacyjne turystow oraz rozproszenie przestrzenne
walorow i podazy turystycznej, tworzq doskonaty kontekst i
katalizator rozwoju miasta w duchu idei smart city”

TURYSTYKA | -} .7 TURYSTYKA
BEZ KONFLIKTOW |- R _-| W DZIELNICACH

TURYSTYKA
METROPOLITALNA

Rekomendacje

» stworzenie aplikacji petnigcej role serwisu przyrodniczego miasta
* stworzenie zintegrowanego systemu ofert edukacji ekologicznej

e powotanie Muzeum Miejskiej Przyrody

@
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DlaczeEKO? Wskazowki dla aktorow miejskich zwigzanych z rozwojem turystyki

1. Dbanie o dobrostan mieszkancow. Miasto, w ktorym dobrze zyje sie mieszkaricom, jest tez atrakcyjne
turystycznie.

2. Uzgadnianie z mieszkancami kierunkow rozwoju miasta — takze w zakresie sposobu zagospodarowania,
planowania i wskazywania preferowanych form uzytkowania terendéw zieleni.

3.  Kierowanie edukacji ekologicznej i ksztattowania pozytywnych wzorcow zachowan na terenach zieleni w
miescie jednoczesnie do wszystkich grup uzytkownikow.

4. W hotelach: szerzenie wiedzy o przyrodzie miejskief' w skali makro (jeLcharakterystyka, znaczenie i
(sjpec fikka) oraz zwracanie uwagi na przyrode w okolicy hoteli oraz jej ksztattowanie na terenie nalezgcym
o obiektu.

5. Ewentualna Eromocja nowych obszarow przyrodniczych musi by¢ poprzedzona rozpoznaniem odpornosci
ich Srodowiska na antropopresje.

6. Powotanie Muzeum Miejskiej Przyrody (ew. wystawa w Muzeum Warszawy) — przykfad tzw. honeypot.

7.  Stworzenie zintegrowanego systemu informacji o atrakcjach przyrodniczych Warszawy (czgs¢
przygotowana przez specjalistow-przyrodnikow i czes¢ spotecznosciowa, oparta na tzw. nauce
obywatelskiej).

@
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Stoteczne Biuro Turystyki

e-mail: polityka.turystyczna@go2warsaw.pl
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